Wirtschaft 9 Der Markt Datum:

Der Markt
Markt, 2.B. )
Nachfrager Anbieter
Nacht Wochenmarkt, A b
achfrage . ngebot
(Kdufer, Kunde) = Flohmarkt, Anzeigen g (Verkaufer,
Zeitung Héndler)

Ziel: \ l Y

Ziel:
Maglichst niedriger Vertellung von
Preis fiir ein D— Glitern | | Méglichst hoher Preis

flr ein angebotenes Gut

nachgefragtes Gut

MINIMALPRINZIP MAXIMALPRINZIP

Exkurs: Arbeiten mit Modellen am Beispiel des Marktes

1. Pramissenbildung: bestimmte Voraussetzungen

2. Abstraktion: Weglassen von Einzelheiten

3. Aggregation: Zusammenfassung mehrerer EinzelgréRen zu einer ( z.B. alle Haushalte, alle
Unternehmen)

Vorteile Nachteile

Der vollkommene Markt

- keine persdnliche Praferenz z.B. hiibsche Verkauferin
- keine zeitliche Priferenz z.B. Offnungszeiten
- keine raumliche Praferenz z.B. Nahe zum Wohnort
- homogene Giter (Qualitat, Verpackung etc. gleich)
- Vollkommene Markttransparenz
- keine zeitlichen Verzégerungen bei Veranderungen

= Trifft ein Aspekt nicht zu, spricht man vom unvollkommenen Markt
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